PARERE N. 44 del 16 novembre 2005

MASSIMA

Le spese di rappresentanza — sostenute al fine di creare, mantenere o accrescere il prestigio
della societa e di migliorarne I’'immagine, senza dar luogo ad aspettative di incremento del
processo di vendita — comportano una particolare utilita o un particolare beneficio a favore
di determinati soggetti.

Le spese di pubblicita, invece, pur non essendo imputabili in modo diretto ai ricavi, sono
sostenute allo scopo di incrementare le vendite, acquisendo nuova clientela o

incrementando le vendite alla clientela gia esistente.



