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PREMESSA

L’evoluzione dello Studio di Settore VM82U — Commercio all'ingrosso di metalli, ¢ stata
condotta analizzando i modelli per la comunicazione dei dati rilevanti ai fini dell’applicazione
degli studi di settore per il periodo d’imposta 2014.

I contribuenti interessati sono risultati pari a 2.872.

Nella prima fase di analisi 387 contribuenti sono stati scartati in quanto, pur tenuti alla
compilazione dei modelli, non risultano utilizzabili nelle successive fasi dell’elaborazione dello
studio di settore (cessazione di attivita, situazioni di non normale svolgimento dell’attivita,
contribuenti forfettari, ecc.).

Sui modelli studi di settore della restante platea sono state condotte analisi statistiche per rilevare
la completezza, la correttezza e la coerenza delle informazioni in essi contenute.

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione del campione dello studio, lo scarto di
ulteriori 140 posizioni.

A seguito degli scarti effettuati, il numero dei contribuenti oggetto delle successive analisi ¢ stato
pari a 2.345.

DISTRIBUZIONE DEI CONTRIBUENTI PER FORMA GIURIDICA

Numero sl/aobs(l)lrgalti:i
Persone fisiche 632 26,9
Societa di persone 276 11,8
Societa di capitali, enti commerciali e non 1.437 61,3
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INQUADRAMENTO GENERALE

I gruppi omogenei sono stati individuati sulla base dei seguenti fattori:
o tipologia dell’offerta;
o tipologia di attivita.

La tipologia dell’offerta ha permesso di distinguere le imprese in base al tipo di assortimento
(cluster 1,2,3,4,5,6¢ 7).

La tipologia di attivita ha consentito di individuare quelle imprese che svolgono
prevalentemente attivita di compro-oro (cluster 1).

Nelle successive descrizioni dei cluster emersi dall’analisi, salvo segnalazione contraria,
I'indicazione di valori numerici riguarda valori medi.

DESCRIZIONE ECONOMICA DEI CLUSTER

CLUSTER1 - GROSSISTI CON OFFERTA PREVALENTE DI METALLI PREZIOSI CHE
SVOLGONO PERLOPIU ATTIVITA DI COMPRO-ORO
NUMEROSITA: 518

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un’offerta prevalente di metalli preziosi
(come oro, platino, palladio) (nell’86% dei casi il 93% dei ricavi) e argento e sue leghe (nel 64% il
12%) e svolgono petlopiu attivita di compro-oro (nel 67% dei casi il 98% dei ricavi). Talvolta tra
i prodotti offerti si rileva la presenza di minerali preziosi (come oro, platino, palladio) (nel 13%
dei casi '89% dei ricavi) e minerali di argento (nel 6% il 15%). Inoltre, riguardo alla tipologia di
attivita svolta, si tileva la presenza di acquisti di oreficetia e/o gioielleria usata e/o in condizione
di rottame (nel 64% dei casi il 92% degli acquisti) e di argenteria usata (oggettistica e/o monili)
(nel 41% il 10%) e la vendita di oreficeria e/o gioielleria usata (nel 28% dei casi il 68% dei ricavi)
e argenteria usata (oggettistica e/o monili) (nel 17% il 12%). Per quanto riguarda la forma dei
prodotti venduti, nel 64% dei casi si tratta di rottami (97% dei ricavi).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopit locali destinati ad
uffici (nell’83% dei casi 52 mq) e locali destinati a deposito/magazzino (nel 48% 44 mq).

Le imprese del cluster sono sia persone fisiche (54% dei casi) sia societa (39% di capitali e 7% di
persone); nell’attivita sono generalmente impiegati 2 addetti, di cui talvolta 1 dipendente.

Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita sul territorio svolta
direttamente dall’imprenditore (senza agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 74% dei casi il 99%
dei ricavi) e vendita in sede al banco (nel 30% il 78%); inoltre, nel 17% dei casi, il 21% dei ricavi
deriva da vendita al dettaglio.

La clientela ¢ rappresentata petrlopitt da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 37% dei casi il 95% dei ricavi), commercianti all'ingrosso (nel 32% il
94%) e officine meccaniche/forge (nel 12% il 98%); inoltre, si rileva la presenza di clientela
privata (nel 17% dei casi il 27% dei ricavi).

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente presso privati (nel 90% dei casi il 96%
degli acquisti) e imprese all’ingrosso (nell’'11% il 41%).
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CLUSTER2 - GROSSISTI CON OFFERTA PREVALENTE DI ALLUMINIO E SUE LEGHE
NUMEROSITA: 212

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un’offerta prevalente di alluminio e sue
leghe (84% dei ricavi). Talvolta l'offerta ¢ completata da accessori per serramentistica (nel 43%
dei casi il 19% det ricavi).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopiu locali destinati ad
uffici (nel 97% dei casi 115 mq), locali destinati a deposito/magazzino (nell’83% 1.151 mq),
piazzali utilizzati per operazioni di carico e scarico della merce (nel 36% 803 mq) e spazi
all’aperto destinati a deposito (nel 17% 788 mgq).

Le imprese del cluster sono quasi esclusivamente societa (77% di capitali e 14% di persone);
nell’attivita sono generalmente impiegati 6 addetti, di cui 4 o 5 dipendenti.

Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita in sede al banco (nel
52% dei casi il 65% dei ricavi), vendita sul territorio svolta direttamente dall’imprenditore (senza
agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 51% il 72%), vendita sul territorio tramite telefono, fax, on
line, ecc. (nel 24% il 60%) e vendita sul territorio indiretta (tramite agenti e/o rappresentanti,
ecc.) (nel 24% il 56%); inoltre, nel 18% dei casi, il 19% dei ricavi deriva da vendita al dettaglio.

La clientela ¢ rappresentata perlopiu da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 77% dei casi '83% dei ricavi), officine meccaniche/forge (nel 31% il
53%), commercianti all’ingrosso (nel 29% il 33%) e commercianti al dettaglio (nel 16% il 22%);
inoltre, si rileva la presenza di clientela privata (nel 17% dei casi il 12% dei ricavi).

Gli approvvigionamenti sono effettuati perlopiu presso imprese all’ingrosso (nel 63% dei casi il
61% degli acquisti) e presso imprese industriali (nel 62% 1’85%). Nel 13% dei casi gli acquisti
sono effettuati presso imprese estere (importazione) (45% degli acquisti).

CLUSTER3 - GROSSISTI CON OFFERTA PREVALENTE DI ACCIAI
NUMEROSITA: 329

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un’offerta prevalente di acciai in particolare
di acciai inossidabili (nel 53% dei casi il 59% dei ricavi), acciai da costruzione (nel 42% il 69%) e
altri acciai (nel 53% il 65%).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopit locali destinati ad
uffici (nel 97% dei casi 97 mq), locali destinati a deposito/magazzino (nel 66% 1.292 mq),
piazzali utilizzati per operazioni di carico e scarico della merce (nel 32% 1.114 mq) e spazi
all’aperto destinati a deposito (nel 18% 1.574 mq).

Le imprese del cluster sono quasi esclusivamente societa (88% di capitali e 7% di persone);
nell’attivita sono generalmente impiegati 4 addetti, di cui 3 dipendenti.

Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita sul territorio svolta
direttamente dall'imprenditore (senza agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 55% dei casi '80% dei
ricavi), vendita sul territorio tramite telefono, fax, on line, ecc. (nel 38% il 78%), vendita in sede
al banco (nel 25% il 64%) e vendita sul territorio indiretta (tramite agenti e/o rappresentanti,
ecc.) (nel 20% il 34%).

La clientela ¢ rappresentata perlopitt da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 71% dei casi il 59% dei ricavi), officine meccaniche/forge (nel 57% il
55%), commercianti all’ingrosso (nel 43% il 39%) e commercianti al dettaglio (nel 14% il 16%).
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Gli approvvigionamenti sono effettuati perlopiu presso imprese industriali (nel 63% dei casi il
78% degli acquisti) e presso imprese all’ingrosso (nel 60% il 70%). Nel 30% dei casi gli acquisti
sono effettuati presso imprese estere (importazione) (45% degli acquisti).

CLUSTER4 - GROSSISTI CON OFFERTA PREVALENTE DI METALLI E LEGHE NON
FERROSI

NUMEROSITA: 204

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un’offerta prevalente di metalli e leghe non
ferrosi, in particolare rame e sue leghe (ottone, bronzo, ecc.) (nel 64% dei casi il 72% dei ricavi),
alluminio e sue leghe (nel 31% il 17%), stagno e sue leghe (nel 15% il 36%), piombo e sue leghe
(nel 13% il 26%), nichel e sue leghe (nel 9% il 36%), titanio e sue leghe (nel 5% il 46%) e altri
metalli e leghe non a base di ferro (nel 35% il 66%). Per quanto riguarda la forma dei prodotti
venduti, nel 22% dei casi si tratta di rottami (55% dei ricavi).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopit locali destinati ad
uffici (nel 92% dei casi 55 mq), locali destinati a deposito/magazzino (nel 67% 555 mq), piazzali
utilizzati per operazioni di carico e scarico della merce (nel 25% 738 mq) e spazi all’aperto
destinati a deposito (nel 13% 1.278 mq).

Le imprese del cluster sono quasi esclusivamente societa (67% di capitali ¢ 14% di persone);
nell’attivita sono generalmente impiegati 3 addetti, di cui talvolta 2 dipendenti.

Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita sul territorio svolta
direttamente dall'imprenditore (senza agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 64% dei casi '85% dei
ricavi), vendita sul territorio tramite telefono, fax, on line, ecc. (nel 32% il 72%), vendita in sede
al banco (nel 21% il 61%) e vendita sul territorio indiretta (tramite agenti e/o rappresentant,
ecc.) (nel 17% il 46%).

La clientela ¢ rappresentata petlopiu da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 69% dei casi il 74% dei ricavi), commercianti all'ingrosso (nel 44% il
529%), officine meccaniche/forge (nel 32% il 50%) e commercianti al dettaglio (nel 14% il 24%).

Gli approvvigionamenti sono effettuati perlopiu presso imprese industriali (nel 59% dei casi il
78% degli acquisti) e presso imprese all’ingrosso (nel 57% il 71%); inoltre, nel 7% dei casi, il
72% degli acquisti ¢ effettuato presso privati. Nel 27% dei casi gli acquisti sono effettuati presso
imprese estere (importazione) (50% degli acquisti).

CLUSTER 5 - GROSSISTI CON OFFERTA PREVALENTE DI METALLI E LEGHE FERROSI
NUMEROSITA: 546

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un’offerta prevalente di metalli e leghe
ferrosi, in particolare ferro (nel 95% dei casi ’88% dei ricavi), ghisa (nel 9% il 39%) e altre leghe
a base di ferro (nell’8% il 39%). Per quanto riguarda la forma dei prodotti venduti, nel 25% dei
casi si tratta di rottami (55% dei ticavi).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopiu locali destinati ad
uffici (nel 90% dei casi 73 mq), locali destinati a deposito/magazzino (nel 74% 1.486 mq),
piazzali utilizzati per operazioni di carico e scarico della merce (nel 40% 1.062 mq) e spazi
all’aperto destinati a deposito (nel 40% 938 mq).

Le imprese del cluster sono quasi esclusivamente societa (64% di capitali e 17% di persone);
nell’attivita sono generalmente impiegati 4 addetti, di cui 3 dipendenti.
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Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita in sede al banco (nel
50% dei casi il 74% dei ricavi), vendita sul territorio svolta direttamente dall’imprenditore (senza
agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 49% 1’81%), vendita sul tetritotio tramite telefono, fax, on
line, ecc. (nel 24% il 64%) e vendita sul territorio indiretta (tramite agenti e/o rappresentant,
ecc.) (nel 14% il 36%); inoltre, nel 23% dei casi, il 18% dei ricavi deriva da vendita al dettaglio.

La clientela ¢ rappresentata perlopiu da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 73% dei casi il 61% dei ricavi), officine meccaniche/forge (nel 50% il
44%), commercianti all'ingrosso (nel 38% il 42%), commercianti al dettaglio (nel 19% il 12%) e
enti pubblici (nel 12% il 7%); inoltre, si rileva la presenza di clientela privata (nel 22% dei casi il
12% dei ricavi).

Gli approvvigionamenti sono effettuati perlopiu presso imprese all'ingrosso (nel 71% dei casi il
66% degli acquisti) e presso imprese industriali (nel 54% il 72%); inoltre, nel 7% dei casi, il 57%
degli acquisti ¢ effettuato presso privati. Nel 13% dei casi gli acquisti sono effettuati presso
imprese estere (importazione) (38% degli acquisti).

CLUSTERG6 - GROSSISTI CON OFFERTA PREVALENTE DI MINERALI
NUMEROSITA: 175

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un’offerta prevalente di minerali, in
particolare minerali di ferro (nel 50% dei casi il 67% dei ricavi), di alluminio (nel 39% il 62%), di
rame (nel 17% il 35%) e altri minerali (nel 45% il 68%).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopit locali destinati ad
uffici (nell’85% dei casi 53 mq), locali destinati a deposito/magazzino (nel 51% 566 mq), piazzali
utilizzati per operazioni di carico e scarico della merce (nel 21% 894 mq) e spazi all’aperto
destinati a deposito (nel 21% 621 mq).

Le imprese del cluster sono prevalentemente societa (56% di capitali e 13% di persone);
nell’attivita sono generalmente impiegati 2 addetti, di cui talvolta 1 dipendente.

Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita sul territorio svolta
direttamente dall’imprenditore (senza agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 59% dei casi il 93%
dei ricavi), vendita in sede al banco (nel 29% 1’83%), vendita sul territorio tramite telefono, fax,
on line, ecc. (nel 18% il 71%) e vendita sul territorio indiretta (tramite agenti e/o rappresentant,
ecc.) (nel 10% il 38%); inoltre, nel 10% dei casi, il 35% dei ricavi deriva da vendita al dettaglio.

La clientela ¢ rappresentata petlopiu da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 54% dei casi il 78% dei ricavi), commercianti all'ingrosso (nel 37% il
64%), officine meccaniche/forge (nel 15% il 50%) e commercianti al dettaglio (nel 13% il 36%);
inoltre, si rileva la presenza di clientela privata (nel 14% dei casi il 46% dei ricavi).

Gli approvvigionamenti sono effettuati perlopiu presso imprese all’ingrosso (nel 51% dei casi
I’81% degli acquisti) e presso imprese industriali (nel 37% 1'85%). Nel 15% dei casi gli acquisti
sono effettuati presso imprese estere (importazione) (54% degli acquisti).

CLUSTER7 - GROSSISTI CON ASSORTIMENTO DIVERSIFICATO

NUMEROSITA: 361

Le imprese appartenenti a questo cluster presentano un assortimento diversificato che in genere
comprende sia minerali e metalli e leghe preziosi, come minerali di oro, platino e palladio (nel
29% dei casi il 91% dei ricavi), minerali di argento (nel 15% il 22%) e argento e sue leghe (nel
4% il 29%), sia metalli e leghe non preziosi, come ferro (nel 31% dei casi il 38% dei ricavi),
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alluminio e sue leghe (nel 25% il 18%), acciai inossidabili (nel 22% il 20%), rame e sue leghe
(ottone, bronzo, ecc.) (nel 22% il 16%), acciai da costruzione (nel 16% il 28%), altri acciai (nel
14% il 21%), altri metalli e leghe non a base di ferro (nel 10% il 16%), ghisa (nel 9% il 10%) e
altre leghe a base di ferro (nel 6% il 19%). Per quanto riguarda la forma dei prodotti venduti, nel
23% dei casi si tratta di rottami (1'83% dei ricavi).

Le superfici dedicate allo svolgimento dell’attivita comprendono petlopiu locali destinati ad
uffici (nel 92% dei casi 105 mq), locali destinati a deposito/magazzino (nel 56% 633 mg),
piazzali utilizzati per operazioni di carico e scarico della merce (nel 22% 643 mq) e spazi
all’aperto destinati a deposito (nel 17% 1.258 mq).

Le imprese del cluster sono prevalentemente societa (56% di capitali e 12% di persone);
nell’attivita sono generalmente impiegati 3 addetti, di cui talvolta 2 dipendenti.

Le imprese appartenenti a questo cluster effettuano in prevalenza vendita sul territorio svolta
direttamente dall’imprenditore (senza agenti e/o rappresentanti, ecc.) (nel 59% dei casi il 91%
dei ricavi), vendita in sede al banco (nel 33% 1’82%), vendita sul territorio tramite telefono, fax,
on line, ecc. (nel 21% il 57%) e vendita sul territorio indiretta (tramite agenti e/o rappresentant,
ecc.) (nell’11% il 41%); inoltre, nel 10% dei casi, il 38% deti ricavi deriva da vendita al dettaglio.

La clientela ¢ rappresentata perlopiu da imprese industriali e artigiane (diverse da officine
meccaniche/forge) (nel 58% dei casi il 69% dei ricavi), officine meccaniche/forge (nel 33% il
60%), commercianti allingrosso (nel 31% il 51%) e commercianti al dettaglio (nel 15% il 33%);
inoltre, si rileva la presenza di clientela privata (nel 13% dei casi il 33% dei ricavi).

Gli approvvigionamenti sono effettuati perlopit presso imprese all’ingrosso (nel 45% dei casi il
68% degli acquisti) e presso imprese industriali (nel 40% il 75%); inoltre, nel 27% dei casi, il
91% degli acquisti ¢ effettuato presso privati. Nel 15% dei casi gli acquisti sono effettuati presso
imprese estere (importazione) (44% degli acquisti).
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