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PREMESSA 

L’evoluzione dello Studio di Settore WM28U – Commercio al dettaglio di tessuti, tappeti e 
biancheria per la casa, è stata condotta analizzando i modelli per la comunicazione dei dati 
rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore per il periodo d’imposta 2014. 

I contribuenti interessati sono risultati pari a 6.101. 

Nella prima fase di analisi 519 contribuenti sono stati scartati in quanto, pur tenuti alla 
compilazione dei modelli, non risultano utilizzabili nelle successive fasi di elaborazione dello 
studio di settore (cessazione di attività, situazioni di non normale svolgimento dell’attività, 
contribuenti forfettari, ecc.). 

Sui modelli studi di settore della restante platea sono state condotte analisi statistiche per rilevare 
la completezza, la correttezza e la coerenza delle informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione del campione dello studio, lo scarto di 
ulteriori 363 posizioni. 

A seguito degli scarti effettuati, il numero dei contribuenti oggetto delle successive analisi è stato 
pari a 5.219. 

 

DISTRIBUZIONE DEI CONTRIBUENTI PER FORMA GIURIDICA 

 Numero 
% sugli 
elaborati 

Persone fisiche 3.395 65,0 

Società di persone 1.251 24,0 

Società di capitali, enti commerciali e non 573 11,0 
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INQUADRAMENTO GENERALE 

I gruppi omogenei sono stati individuati sulla base dei seguenti fattori: 

 prodotti merceologici venduti; 

 fascia qualitativa dell’offerta; 

 numero di punti vendita. 

I prodotti merceologici venduti hanno consentito di distinguere le imprese in base al tipo di 
assortimento trattato (cluster 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 e 8). 

La fascia qualitativa dell’offerta ha permesso di distinguere quelle imprese che presentano un 
assortimento di fascia qualitativa medio – alta (cluster 3). 

Il numero di punti vendita ha permesso di contraddistinguere quelle imprese che 
generalmente esercitano l’attività con più negozi (cluster 1). 

Nelle successive descrizioni dei cluster emersi dall’analisi, salvo segnalazione contraria, 
l’indicazione di valori numerici riguarda valori medi. 

DESCRIZIONE ECONOMICA DEI CLUSTER 

CLUSTER 1 - IMPRESE CHE OPERANO CON PIÙ PUNTI VENDITA E CHE PRESENTANO 

UN’OFFERTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA BIANCHERIA 

NUMEROSITÀ: 182 

Le imprese del cluster operano generalmente con 2 o 3 punti vendita e si caratterizzano per la 
vendita prevalente di biancheria per la casa (68% dei ricavi), cui si affianca l’offerta di biancheria 
personale da camera (vestaglie, camicie da notte, ecc.) (12%). 

Per ciascun punto vendita le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono 
generalmente: locali per la vendita e l’esposizione interna della merce (111 mq); locali destinati a 
magazzino (52 mq); locali destinati ad uffici (23 mq nel 24% dei casi). L’esposizione fronte 
strada (vetrine) si estende su 7 metri lineari. 

Le imprese del cluster sono prevalentemente società (36% di persone e 30% di capitali); 
nell’attività sono generalmente impiegati 4 addetti, di cui 3 dipendenti. 

La clientela è rappresentata quasi esclusivamente da privati (96% dei ricavi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da ditte produttrici (direttamente o 
tramite intermediari del commercio) (58% degli acquisti) e da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (39%). 

CLUSTER 2 - PUNTI VENDITA CON OFFERTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA 

TESSUTI PER ABBIGLIAMENTO 

NUMEROSITÀ: 817 

Le imprese appartenenti al cluster si caratterizzano per la vendita prevalente di tessuti per 
abbigliamento (68% dei ricavi), cui si affianca l’offerta di foderami per confezioni (7%) e filati, 
mercerie, passamanerie e cartamodelli (6%). 
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Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (95 mq); locali destinati a magazzino (43 mq); locali 
destinati ad uffici (16 mq nell’11% dei casi). L’esposizione fronte strada (vetrine) si estende su 5 
metri lineari. 

Le imprese del cluster sono in prevalenza ditte individuali (71% dei casi); nell’attività sono 
generalmente impiegati 2 addetti. 

La clientela è rappresentata perlopiù da privati (95% dei ricavi) e utilizzatori professionali (sarti, 
tappezzieri, ecc.) (10% dei ricavi nel 18% dei casi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (77% degli acquisti) e da ditte produttrici 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (45% degli acquisti nel 44% dei casi). 

CLUSTER 3 - PUNTI VENDITA CHE PRESENTANO UN’OFFERTA MERCEOLOGICA DI 

FASCIA QUALITATIVA MEDIO – ALTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA 

BIANCHERIA 

NUMEROSITÀ: 222 

Le imprese del cluster presentano in genere un’offerta merceologica di fascia qualitativa medio – 
alta (fonte del 64% dei ricavi) e alta (fonte del 12%). L’assortimento è costituito prevalentemente 
da biancheria per la casa (74% dei ricavi), cui si affianca l’offerta di biancheria personale da 
camera (vestaglie, camicie da notte, ecc.) (10%). 

Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (78 mq); locali destinati a magazzino (25 mq); locali 
destinati ad uffici (11 mq nel 15% dei casi). L’esposizione fronte strada (vetrine) si estende su 5 
metri lineari. 

Le imprese del cluster sono soprattutto ditte individuali (56% dei casi), sebbene sia rilevante la 
presenza di società (32% di persone e 12% di capitali); nell’attività sono generalmente impiegati 
1 o 2 addetti, di cui 1 dipendente nel 30% dei casi. 

La clientela è rappresentata quasi esclusivamente da privati (96% dei ricavi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da ditte produttrici (direttamente o 
tramite intermediari del commercio) (66% degli acquisti) e da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (29%). 

CLUSTER 4 - PUNTI VENDITA CON OFFERTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA 

PRODOTTI PER TENDAGGI E TAPPEZZERIA 

NUMEROSITÀ: 934 

Le imprese appartenenti al cluster presentano un assortimento composto prevalentemente da 
prodotti per tendaggi e tappezzeria. In particolare, si tratta soprattutto di: tessuti per tendaggi da 
interni (46% dei ricavi); tessuti da tappezzeria (15%); accessori per tendaggi da interni (cordoni, 
aste, mantovane, ecc.) (10%); tende da sole per esterni (compresi i corrispettivi conseguiti con il 
confezionamento ed il montaggio) (7%); arredamento tessile (ad esempio, tessuti per tappezzare 
le pareti) (3%). 



Documento non definitivo 

 

5 

Coerentemente con i prodotti venduti, è frequente l’erogazione di servizi quali: realizzazione di 
tendaggi da interni (69% dei casi); tappezzeria, realizzazione di arredi tessili, accessori per 
l’arredamento e biancheria per la casa (37%); realizzazione e/o montaggio di tende da sole per 
esterni (33%). 

Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (83 mq); locali destinati a magazzino (35 mq); locali 
destinati a laboratorio (38 mq nel 29% dei casi); locali destinati ad uffici (13 mq nel 26%). 
L’esposizione fronte strada (vetrine) si estende su 5 metri lineari. 

Le imprese del cluster sono in prevalenza ditte individuali (63% dei casi); nell’attività sono 
generalmente impiegati 1 o 2 addetti, di cui 1 dipendente nel 28% dei casi. 

La clientela è rappresentata perlopiù da privati (80% dei ricavi) e utilizzatori professionali (sarti, 
tappezzieri, ecc.) (16% dei ricavi nel 13% dei casi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (54% degli acquisti) e da ditte produttrici 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (45%). 

CLUSTER 5 - PUNTI VENDITA CON ASSORTIMENTO ALQUANTO AMPIO 

NUMEROSITÀ: 1.083 

Le imprese appartenenti al cluster presentano un’offerta merceologica alquanto ampia. In 
particolare, si tratta soprattutto di: biancheria per la casa (21% dei ricavi); tessuti per tendaggi da 
interni (10%); tessuti per abbigliamento (26% dei ricavi nel 35% dei casi); tessuti da tappezzeria 
(11% nel 37%); biancheria personale da camera (vestaglie, camicie da notte, ecc.) (11% nel 30%); 
tappeti (10% nel 34%); arredamento tessile (ad esempio, tessuti per tappezzare le pareti) (8% 
nell’8%); accessori per tendaggi da interni (cordoni, aste, mantovane, ecc.) (6% nel 41%); tende 
da sole per esterni (compresi i corrispettivi conseguiti con il confezionamento ed il montaggio) 
(6% nel 20%). 

Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (130 mq); locali destinati a magazzino (49 mq); locali 
destinati a laboratorio (36 mq nel 12% dei casi); locali destinati ad uffici (22 mq nel 20%). 
L’esposizione fronte strada (vetrine) si estende su 6 metri lineari. 

Le imprese del cluster sono in prevalenza ditte individuali (64% dei casi); nell’attività sono 
generalmente impiegati 2 addetti, di cui 1 dipendente. 

La clientela è rappresentata quasi esclusivamente da privati (91% dei ricavi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (63% degli acquisti) e da ditte produttrici 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (35%). 

CLUSTER 6 - PUNTI VENDITA CON OFFERTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA 

BIANCHERIA  

NUMEROSITÀ: 1.429 

Le imprese appartenenti al cluster si caratterizzano per la vendita prevalente di biancheria per la 
casa (68% dei ricavi), cui si affianca l’offerta di biancheria personale da camera (vestaglie, 
camicie da notte, ecc.) (14%). 
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Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (80 mq); locali destinati a magazzino (29 mq); locali 
destinati ad uffici (14 mq nell’11% dei casi). L’esposizione fronte strada (vetrine) si estende su 5 
metri lineari. 

Le imprese del cluster sono in prevalenza ditte individuali (71% dei casi); nell’attività sono 
generalmente impiegati 1 o 2 addetti, di cui 1 dipendente nel 27% dei casi. 

La clientela è rappresentata quasi esclusivamente da privati (97% dei ricavi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (60% degli acquisti) e da ditte produttrici 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (38%). 

CLUSTER 7 - PUNTI VENDITA CON OFFERTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA 

TAPPETI 

NUMEROSITÀ: 426 

Le imprese appartenenti al cluster si caratterizzano per la vendita prevalente di tappeti (92% dei 
ricavi). 

Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (98 mq); locali destinati a magazzino (65 mq nel 45% 
dei casi); locali destinati ad uffici (17 mq nel 26%). L’esposizione fronte strada (vetrine) si 
estende su 6 metri lineari. 

Le imprese del cluster sono in prevalenza ditte individuali (63% dei casi); nell’attività è 
generalmente impiegato 1 addetto. 

La clientela è rappresentata perlopiù da privati (85% dei ricavi). 

Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (77% degli acquisti) e da ditte produttrici 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (65% degli acquisti nel 29% dei casi). 

CLUSTER 8 - PUNTI VENDITA CON OFFERTA COSTITUITA PREVALENTEMENTE DA 

MATERASSI 

NUMEROSITÀ: 126 

Le imprese appartenenti al cluster si caratterizzano per la vendita prevalente di materassi (78% 
dei ricavi). 

Le superfici utilizzate per lo svolgimento dell’attività comprendono generalmente: locali per la 
vendita e l’esposizione interna della merce (152 mq); locali destinati a magazzino (86 mq); locali 
destinati a laboratorio (103 mq nel 17% dei casi); locali destinati ad uffici (67 mq nel 27%). 
L’esposizione fronte strada (vetrine) si estende su 8 metri lineari. 

Le imprese del cluster sono soprattutto ditte individuali (56% dei casi), sebbene sia rilevante la 
presenza di società (23% di persone e 21% di capitali); nell’attività sono generalmente impiegati 
2 addetti, di cui 1 dipendente. 

La clientela è rappresentata quasi esclusivamente da privati (93% dei ricavi). 
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Gli approvvigionamenti sono effettuati principalmente da ditte produttrici (direttamente o 
tramite intermediari del commercio) (71% degli acquisti) e da commercianti all’ingrosso 
(direttamente o tramite intermediari del commercio) (28%). 


